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Ausgangssituation:
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING
MARKENSTARKE

Unter den 50 grofSten Stadten Deutschlands  (Scutussrin)
liegt Bielefeld in der wahrgenommenen
Attraktivitat nur auf Rang 39 (Stand 2015)

A Durchschnitt
54 52 51 51 50 50 50 5,0 49 49 48 4,8 4,7 4,6 )
I I I I I I I I I 1
2~ ~ S VN~ N ST " S A S
g § LTI FFFFsegegss
N T F §FF F L FEEE S
& zg 'S 3 N > & T ) Q> o < @ S ~
& £ Yy £ L 5 s @ 5
g & S YT S ¥ g O § 9
RCIIES y £ &9 ]
& § 5§ < © P
S S & -
g ¥
3 ~



Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

. . . . . LEBENSQUALITAT
Die Lebensqualitat Bielefelds ist national (SCHLUSSFELD)
nicht verankert: Platz 36
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

WIRTSCHAFTLICHE

Selbst hinsichtlich der wirtschaftlichen (Mﬁiﬁn)
Starke wird Bielefeld unterdurchschnittlich
wahrgenommen: Platz 33

Durchschnitt
(6,3)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage , (...) ist
eine wirtschaftlich
sehr starke Stadt”
auf einer Skala von
1 ,Stimme tiber-
haupt nicht zu” bis
10 ,Stimme voll
und ganz zu”




Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

ALLE BEFRAGTEN

Nur 23% der deutschen Bevolkerung verbindet

mit Bielefeld konkrete Vorstellungen

Berlin N 73% Kiel W 38% Schwerin [l 25%
Hamburg I (8% Rostock M 38% Chemnitz Bl 24%
Miinchen N 67% Mainz Ml 34% Oberhausen Wl 24%
Koln N 62% Miinster Wl 32% Braunschweig Wl 24%
Frankfurt/Main I 55% Essen WM 31% Leverkusen WM 239%
Dresden I 52% Augsburg I 31% alle (Saale) WM 239%
Niirnberg N 47% Kassel W 30% Bielefeld WM 239
Diisseldorf I 47% Erfurt Il 30% Monchengladbach Il 21%
Stuttgart N 47% Aachen W 30% Saarbriicken Wl 21%
Leipzig WM 45% Freiburg/Breisgau Il 30% Osnabriick 1 19%
Hannover M 44% Bochum [l 28% Oldenburg M 18%
Bremen M 43% Mannheim Bl 28% Ludwigshafen/Rh. I 18%
Dortmund I 42% Wiesbaden WMl 28% Krefeld M 15%
Bonn N 41% Karlsruhe Wl 28% Hagen M 14%
Potsdam M 40% Magdeburg Wl 27% Miilheim/Ruhr M 149%
Wuppertal Il 40% Duisburg Wl 25% Hamm M 11%

Libeck M 39% Gelsenkirchen Wl 25%

Welche dieser Stidte kennen Sie tiber den bloflen Namen hinaus, mit welchen Stadten verbinden Sie also bestimmte Vorstellungen? Basis: 5.003 Befragte



Ziel des Markenprozesses:

Positive Vor-/Einstellungen

in Bezug auf Bielefeld
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Es geht also primar um
Marketing und Auf$enauftritt
— nicht um Stadtentwicklung
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Analyse der

Stadtmarke Bielefeld
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Es reicht nicht aus, nur das Image
(Assoziationen, Vorstellungen)
von Bielefeld zu kennen.

Entscheidend ist zu wissen,
welche konkreten Gegebenheiten
die Stadt attraktiv machen.

Brandmeyer Markenberatung



Beispiel Liibeck:

,Marzipan” und ,Thomas Mann” sind die hdufigsten Assoziationen zur
Stadt - tragen aber nur sehr wenig zur Attraktivitat von Liibeck bei

Die Liibecker \
Altstadt

29%
Wissenschaft Stadt an der
und Literatur Ostsee
Seebad \

1%
—~——

Travemiinde
14 %

Liibecker \
M

arzipan

2% Das Erfolgsmuster
der Marke Liibeck

Gute (Privatpersonen) Hohe Lebens- \

Verkehrswege und Wohnqualitit
3% 13%

Gute :
Restaurants  \ Lebendiges \

und Cafés Travemiinde
4% 8%

Vielfiltiges
Kultur- und Entspanntes

Freizeitangebot Einkaufen
5% 7 %
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Bielefeld-Befragung 2016

Bitte beurteilen Sie nun einige allgemeine Aussagen iiber die Stadt und das Stadtbild von Bielefeld.
Geben Sie dazu bitte immer an, wie stark Sie personlich den nachfolgenden Aussagen zustimmen. Eine 1
bedeutet dabei, dass Sie der Aussage lberhaupt nicht zustimmen. Eine 10 bedeutet, dass Sie der Aussage
voll und ganz zustimmen. Mit den Zahlen zwischen 1 und 10 kénnen Sie Ihr Urteil abstufen. Also z.B. eine 7
oder 8 geben, wenn Sie der Aussage tendenziell zustimmen und eine 3 oder 4, wenn Sie tendenziell nicht
zustimmen. Dabei geht es nicht darum, Wissen abzufragen, sondern was Sie ganz personlich glauben oder

wahrnehmen.

Bielefeld ist eine Stadt mit sehr viel Griin.

Bielefeld ist von einer sehr attraktiven und
vielfaltigen Landschaft umgeben.

Das Stadtbild von Bielefeld ist sehr vom
Teutoburger Wald geprégt.

Bielefeld bietet alles, was man von einer
echten GroBstadt erwartet.

Bielefeld ist das wirtschaftliche und

kulturelle Zentrum der Region Ostwestfalen-

Lippe.

Die Sparrenburg ist das Wahrzeichen der
Stadt Bielefeld.

Bielefeld ist eine angenehm normale und
unaufgeregte Stadt.

Bielefeld ist eine vielféltige und lebendige
Stadt.

In Bielefelds Innenstadt liegt fast alles nah
und fuBlaufig beieinander.

Bielefeld hat sehr attraktive offentliche
Platze, wie z.B. den Alten Markt und den
Siegfriedplatz.
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Eckdaten der Feldforschung

Online-Befragung mit 5.532 Interviews insgesamt, davon

n = 4.582 Bewohner der Stadt Bielefeld
n = 950 Bewohner aus der Region

Gewichtung nach Alter und Geschlecht entsprechend den Anteilen der
Gesamtbevolkerung der Stadt Bielefeld (14 Gewichtungszellen)

Feldzeit: 26. Januar bis 29. Februar 2016
Feldinstitut: Explorare, Bielefeld

Datenanalyse: Brandmeyer Markenberatung in Kooperation mit
Dr. Ottmar Franzen von Konzept & Markt, Wiesbaden

Brandmeyer Markenberatung



Datenanalyse: Faktoranalysen verdichten die tiber 90 abgefragten
Gegebenheiten zu 7 Markenbausteinen

Konkrete Gegebenheiten

Bielefeld ist Uberschaubar, man findet sich in der Stadt leicht zurecht.
Bielefeld ist eine Stadt mit sehr viel Grin.

In Bielefeld hat man viel Natur und Naherholungsgebiete im
Stadtgebiet.

Das Stadtbild von Bielefeld ist sehr vom Teutoburger Wald gepragt.
Bielefeld hat eine sehr schéne historische Altstadt.

Bielefeld hat sehr attraktive 6ffentliche Platze, wie z.B. den Alten
Markt und den Siegfriedplatz.

In Bielefelds Innenstadt liegt fast alles nah und fuBlaufig beieinander.

Bielefeld hat ein sehr gutes Freizeitangebot speziell fir Kinder und
Familien.

Bielefeld hat gute Angebote und Méglichkeiten zum Sporttreiben.
Bielefeld hat viele attraktive Vereine fir den Breitensport.

Arminia Bielefeld ist ein attraktiver und identifikationsstiftender Verein
mit hoher Anziehungskraft.

Die Sparrenburg ist ein attraktives Ausflugsziel.

Das Theater Bielefeld ist eine Uber die Stadtgrenzen von Bielefeld
hinaus bedeutende kulturelle Institution.

Die Stadthalle Bielefeld ist ein Uber die Stadtgrenzen hinaus
bekannter Veranstaltungsort.
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Markenbausteine
(= statistische Faktoren)

Bielefeld
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Regressionsanalysen ermitteln, welchen Beitrag diese
Markenbausteine fiir die Attraktivitiat von Bielefeld leisten

Ursache Wirkung
Die Bausteine der Marke
Attraktivitdt
Bielefelds
Treiber- —

Bielefeld wirkung

15 Brandmeyer



Ergebnis dieser Analysen:

Die Bausteine der
Marke Bielefeld

Brandmeyer Markenberatung
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Die Bausteine der Marke

Lebenswerte
GrofRstadt

Facettenreiches Starke
Kulturangebot Wirtschaft

Bielefeld

Stadt der
Bildung und
Wissenschaft

Funktionierendes
Gemeinwesen

Vielfaltige
Die Einkaufsstadt Unternehmungs-

moglichkeiten

Brandmeyer
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Priorisierung dieser
Markenbausteine fiir
Marketing und Auf$enauftritt

Brandmeyer Markenberatung



1. Schritt: Auswahl der Markenbausteine mit
hohen Zustimmungswerten

10

Stadt der
o _ Bildung und Lebensierte
Facettenreiches Wissenschaft Starke
8 Kulturangebot T Wirtschaft
N et
Q 7 O ]
£ Funktionierendes O Vielfaltige
g Gemeinwesen _ Unternehmungs-
£ _Die mdglichkeiten
= 5 Einkaufs-
N stadt
4
3
2
1
0% 5% 10% 15% 20% 25%

Treiberwirkung Attraktivitat

Brandmeyer Markenberatung
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Zustimmung @

10

2. Schritt: Auswahl der Markenbausteine mit zudem

hoher Treiberwirkung
Stadt der
Bildung und Lebenswerte
Facettenreiches | BV TAI P o Starke GrofRstadt
Kulturangebot Wirtschaft
@=72
___________ B o o o o o o o
Funktionierendes u Vielfaltige
Gemeinwesen _ Unternehmungs-
_Die moglichkeiten
Einkaufs-
stadt
0% 5% 10% 15% 20% 25%

Treiberwirkung Attraktivitat
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Zum Verstandnis der beiden statistischen Kennzahlen:

~J

(=2}

Je hoher der Wert fiir die
Zustimmung, desto besser wird
ein Markenbaustein beurteilt

a

Zustimmung @
H
n

w

niedrig
N

1
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Treiberwirkung Attraktivitat

niedrig hoch

Je hoher die Treiberwirkung, desto mehr trdgt der
Baustein zur Attraktivitdt von Bielefeld bei

Brandmeyer Markenberatung
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Diese drei Markenbausteine
stehen auch bei Bewohnern
der Region vorne

Brandmeyer Markenberatung
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Zustimmung @

10

0%

Bewohner der Region:
Markenbausteine mit hohen Zustimmungswerten
und hoher Treiberwirkung

Stadt der
Bildung und Lebenswerte
Wirtschaft Wissenschaft GroRstadt
: | O
Facettenreiches | Vielfaltige
Kulturangebot | Unternehmungs- l Die
o E— moglichkeiten Einkaufs-
Funktionierendes stadt
Gemeinwesen
5% 10% 15% 20% 25%

Treiberwirkung Attraktivitat

Brandmeyer Markenberatung
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Die Bausteine der Marke

Lebenswerte
GrofRstadt

Bielefeld

Brandmeyer




. Markenbaustein

Zustimmung und Treiberwirkung fiir Attraktivitiit

Lebenswerte GrofBstadt

Bielefeld wird von seinen
Bewohnern und von Menschen aus
der Region als Stadt mit hoher
Lebensqualitdt wahrgenommen.

Besonders geschitzt wird dabei, dass
Bielefeld die Angebote einer echten
Grof3stadt mit viel Natur und einem
manchmal fast dorflichen Charakter
vereint.

In beiden Zielgruppen ist dies der

Markenbaustein mit den hochsten

Zustimmungswerten und zugleich

der stiarksten Treiberwirkung — zur
Attraktivitdt von Bielefeld tragt er
also am meisten bei.
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Die Namen der Markenbausteine sind
Uberschriften fiir ,dahinter” liegende,
konkrete Gegebenheiten
(keine Slogans oder Headlines
fiir Kommunikationsmittel!)

26 Brandmeyer Markenberatung



- * Hochste Wichtigkeit hat die Lebensqualitdit Bielefelds —
bei durchschnittlichen Zustimmungswerten

Lebenswerte Z> * Biirger sowie Menschen aus der Region sehen und schditzen
Grofstadt Bielefeld als das Zentrum der Region Ostwestfalen-Lippe
(1) « ,Dorflicher Charakter und ,,normallunaufgeregt” wichtig
Zustimmung

Treiberwirkung Bielefeld Region

Bielefeld bietet eine sehr hohe Lebensqualitat. - 13% 7,2 7.1

Bielefeld ist das wirtschaftliche und kulturelle Zentrum der o 8.1 8 1
Region Ostwestfalen-Lippe. 8% : ’

Bielefeld ist eine echte Grof3stadt, hat aber trotzdem o 74 70
teilweise fast dorflichen Charakter. 8% ’ ’

Bielefeld hat sehr attraktive offentliche Platze, wie z.B. den . 71 21
Alten Markt und den Siegfriedplatz. 7% ’ ’

Bielefeld ist eine angenehm normale und unaufgeregte
° ¥ stadt . 6% [ 7.4

(n=4.582) (n=950)

Brandmeyer Markenberatung




- * Hohe Zustimmungswerte fiir kurze Wege in der Innenstadt und

Lebenswerte die Uberschaubarkeit der Stadt insgesamt
Grofstadt Z> * Die Sparrenburg ist als Ausflugsziel fiir Bielefelder und
2) Menschen aus der Region gleichermafen attraktiv

Zustimmung

Treiberwirkung Bielefeld Region

Bielefeld hat eine sehr interessante, bewegte Geschichte. I 6% 6,9 6,8
In Bielefelds Innenstadt liegt fast alles nah und fulRlaufig

beieinander. I 5% e 1 0

Bielefeld ist Uberschaubar, man findet sich in der Stadt . 8.0 75
leicht zurecht. 5% ’ ’

Bielefeld bietet sehr gute Moglichkeiten furs Radfahren . 79 79
und Mountainbiken. ° ’ ’

Die Sparrenburg ist ein attraktives Ausflugsziel. I 4% 7,9 7,8

(n=4.582) (n=950)

Brandmeyer Markenberatung




- * Hochster Zustimmungswert aller abgefragten Gegebenheiten fiir
die Sparrenburg als Wahrzeichen Bielefelds

Lebenswerte Z> » Insbesondere Biirger nehmen Bielefeld als Stadt mit viel Griin/
Grofstadt attraktiven Parks/Griinanlagen wahr
3) » Teutoburger Wald/umgebende Landschaft hoch bewertet
Zustimmung

Treiberwirkung Bielefeld Region

Die Sparrenburg ist das Wahrzeichen der Stadt Bielefeld. I 4% 9,3 9,1

Bielefeld hat sehr attraktive Parks, Grinztge und 4% 77 73
Gartenanlagen.

Bielefeld ist eine Stadt mit sehr viel Grun. I 4%, 8,4 7,6

Der Teutoburger Wald ist ein attraktives Ausflugsziel

(z.B. mit Johannisberg und Kletterpark). [ 4% 8,1 8,1
Bielefeld ist von einer sehr attraktiven und vielfaltigen o 8.0 80
Landschaft umgeben. 4% ’ ,

(n=4.582) (n=950)

29 Brandmeyer Markenberatung



- * Zweitbeste Bewertung der gesamten Befragung fiir den Heimat-
Lebenswerte Z> Tierpark Olderdissen — bei allerdings relativ geringer
Grofstadt Treiberwirkung fiir die Attraktivitdit Bielefelds

(4)

Zustimmung

Treiberwirkung Bielefeld Region

In Bielefeld hat man viel Natur und Naherholungsgebiete

im Stadtgebiet. I 4% 8.1 foll

Der Heimat-Tierpark Olderdissen ist ein attraktl\{es 39, 89 8.6
Ausflugsziel.

Bielefeld bietet sehr gute Moglichkeiten furs Wandern und 39 8.5 8.2
Laufen.

7,7 7,2

Das Stadtbild von Bielefeld ist sehr vom Teutoburger Wald .
gepragt. 3%

(n=4.582) (n=950)

Brandmeyer Markenbe
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Die Bausteine der Marke

Lebenswerte
GrofRstadt

Starke
Wirtschaft

Bielefeld

Brandmeyer




. Markenbaustein

Zustimmung und Treiberwirkung fiir Attraktivitiit

Starke Wirtschaft

Die Wirtschaftskraft Bielefelds
gehort aus Sicht von Biirgern sowie
Menschen aus der Region zu den
grofBten Stdarken der Stadt.

Insbesondere bei den Bielefelder
Biirgern tragen die Unternehmen mit
threm Angebot an Arbeitspléitzen
malgeblich zur Attraktivitdt von
Bielefeld bei.

32
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Treiberwirkung Attraktivitat
B Bewohner Bielefeld l Bewohner Region
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- * Bielefeld als Beispiel fiir einen erfolgreichen Strukturwandel
hat hohe Treiberwirkung — bei nur durchschnittlichen

Starke Zustimmungswerten (=> Potenzial fiir Kommunikation)
Wirtschaft : * Hohe Zustimmung: Sitz renommierter Unternehmen/Marken
(1) * Bielefelds Job-Angebot weniger positiv bewertet
Zustimmung
Treiberwirkung Bielefeld Region
Bielefeld hat den Wandel von einer Industriestadt zu
einem modernen, vielfaltigen Wirtschaftsstandort sehr gut - 20% 7,1 7,1
bewaltigt.
Bielefeld ist eine wirtschaftlich starke Stadt. - 13% 7,1 7,4
Bielefeld ist Sitz vieler renommierter Unternehmen und o 8.1 8.2
bundesweit bekannter Marken. 0% : ’
Bielefeld bietet gute Job-Moglichkeiten. . 10% 6,9 7,2
In Bielefeld haben junge Leute nach der Schule gute 10% 6.9 71
Chancen einen Ausbildungsplatz oder Job zu bekommen. 0 ’ ’

(n=4.582) (n=950)

Brandmeyer Markenbe




* Bielefelds Tradition als Textilstandort ist stark verankert

..Starke Z> *  Hohe Zustimmungswerte fiir die Weltmarke Dr. Oetker und die
Wirtschaft ansdssigen Familienunternehmen insgesamt
(2)
Zustimmung
Treiberwirkung Bielefeld Region
Bielefeld hat eine grol3e Tradition als Textilstandort. . 9% 8,3 8,4
Bielefelds Wirtschaft hat einen starken und gesunden
Mittelstand. . 8% 7.6 7.9
Bielefeld profitiert sehr davon, dass die Weltmarke . 82 83
Dr. Oetker hier ansassig ist. 7% ’ ’
In Bielefeld sind besonders viele Familienunternehmen . 80 8.1
ansassig. 7% ’ ’
Bielefeld hat eine relativ niedrige Arbeitslosigkeit. . 6% 6,1 6,2

(n=4.582) (n=950)

Brandmeyer Markenberatung
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Die Bausteine der Marke

Lebenswerte
GrofRstadt

Starke
Wirtschaft

Bielefeld

Stadt der
Bildung und
Wissenschaft
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. Markenbaustein

Zustimmung und Treiberwirkung fiir Attraktivitiit

Stadt der Bildung und
Wissenschaft

Von den Schulen iiber das
Ausbildungsangebot bis zu
Hochschulen und Wissenschatft:
Bielefeld gilt bei Biirgern und
Menschen aus der Region
gleichermallen als Stadt mit
hervorragendem Bildungsangebot.

In beiden Zielgruppen ist dies der
Markenbaustein mit den
zweithochsten Zustimmungswerten.

36
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Zustimmung @
(3] » ~
N

H

0% 5% 10% 15% 20% 25%
Treiberwirkung Attraktivitat

B Bewohner Bielefeld l Bewohner Region
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. * Die Wahrnehmung von Bielefeld als innovative und
Jortschrittliche Stadt hat hohe Relevanz — ist aber unterdurch-

Stadt der Bildung Z> schnittlich ausgepriigt (=> Potenzial fiir Kommunikation)
und Wissenschaft * Bildung fiir junge Menschen (Schule und Studium) mit hohem
(1) Stellenwert

Zustimmung

Treiberwirkung Bielefeld Region

Bielefeld ist eine sehr innovative und fortschrittliche Stadt. 27% 6,2 6,3
Bielefeld ist fur junge Leute zum Studieren oder fur die 77 77
Ausbildung sehr attraktiv. ’ ’
Bielefeld hat ein gutes und vielfaltiges Angebot an
° ° S%chulen. . 14% fat fa?
Die vielen Studierenden bringen immer wieder neues . 79 80
Leben nach Bielefeld. 14% ’ !

(n=4.582) (n=950)




Stadt der Bildung * Alle abgefragten Facetten der Bielefelde.il’ Hochschulen werden
. sehr gut bewertet: Angebot an Studiengdngen,

und Wissenschaft ; : ) :
2) Studienbedingungen, innovativer Standort

Zustimmung

Treiberwirkung Bielefeld Region

Bielefeld ist eine Stadt der Forschung und Wissenschatt. . 10% 7,6 7,4
Die Bielefelder Hochschulen bieten sehr gute
Studienbedingungen. I 7% &0 £
Die Universitat Bielefeld hat ein breites und attraktives o 8.2 8.0
Angebot an Studiengangen. 7% ’ :
Bielefeld ist ein innovativer Universitats- und . 8 1 79
Hochschulstandort. 6% ’ ’

(n=4.582) (n=950)
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Die Bausteine der Marke

Lebenswerte
GrofRstadt

Starke
Wirtschaft

o
Bielefeld
Stadt der

Bildung und

Wissenschaft
Vielfaltige
Unternehmungs-
moglichkeiten
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. Markenbaustein

Zustimmung und Treiberwirkung fiir Attraktivitiit

Vielfaltige Unternehmungs-
moglichkeiten

Fiir Menschen aus Stadt und Region
ist Bielefelds breites Angebot an
Unternehmungsmoglichkeiten
gleichermallen wichtig.

Das Zustimmungsniveau ist jedoch
unterdurchschnittlich — das
Freizeitangebot Bielefelds wird also
nicht uneingeschrinkt als Starke
wahrgenommen.

40
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Zustimmung @
(3} [=}] ~

H

0% 5% 10% 15% 20% 25%

Treiberwirkung Attraktivitat

B Bewohner Bielefeld l Bewohner Region
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Die Bausteine der Marke

Lebenswerte
GrofRstadt

Starke
Wirtschaft

Bielefeld

Stadt der
Bildung und
Wissenschaft

Vielfaltige
Die Einkaufsstadt Unternehmungs-

moglichkeiten
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. Markenbaustein Zustimmung und Treiberwirkung fiir Attraktivitiit

Die Einkaufsstadt 10

Das Shopping-Angebot Bielefelds 9
hat hohe Relevanz fiir die
Attraktivitadt der Stadt:

Bei Bielefeldern ist dies der
Markenbaustein mit der
dritthochsten Treiberwirkung, bei
Menschen aus der Region liegt er
sogar an zweiter Stelle.

(=2} ~

Zustimmung @
(3}

Aber: In beiden Zielgruppen

bekommt Bielefeld als Einkaufstadt
die niedrigsten Zustimmungswerte 3
aller Markenbausteine.

H

Eine echte Stirke zur Profilierung
der Marke Bielefeld ist das
Shopping-Angebot damit bislang 0% 5% 10% 15% 20% 25%
noch nicht. Die Treiberwirkung zeigt
jedoch, dass hier grof3es Potenzial
besteht.

Treiberwirkung Attraktivitat
B Bewohner Bielefeld l Bewohner Region

42 Brandmeyer Markenberatung
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Die Bausteine der Marke

Lebenswerte
GrofRstadt

Starke
Wirtschaft

Bielefeld

Stadt der
Bildung und
Wissenschaft

Funktionierendes
Gemeinwesen

Vielfaltige
Die Einkaufsstadt Unternehmungs-

moglichkeiten
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. Markenbaustein

Zustimmung und Treiberwirkung fiir Attraktivitiit

Funktionierendes
Gemeinwesen

Bielefeld ist nicht nur nur eine
Ansammlung vieler Menschen und
Unternehmen, sondern wird als ein
funktionierendes Miteinander
wahrgenommen.

Dies reicht von der Mentalitét der
Menschen tiber die sozialen
Einrichtungen bis zu medizinischer

Infrastruktur und Wohnungsangebot.

Sowohl Zustimmungswerte als auch
die Treiberwirkung des
Markenbausteins liegen jedoch im
unterdurchschnittlichen Bereich.
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Die Bausteine der Marke

Lebenswerte
GrofRstadt

Facettenreiches Starke
Kulturangebot Wirtschaft

Bielefeld

Stadt der
Bildung und
Wissenschaft

Funktionierendes
Gemeinwesen

Vielfaltige
Die Einkaufsstadt Unternehmungs-

moglichkeiten

Brandmeyer




. Markenbaustein

Zustimmung und Treiberwirkung fiir Attraktivitiit

Facettenreiches
Kulturangebot

Bewohner Bielefelds und Menschen
aus der Region bewerten das
kulturelle Angebot Bielefelds
insgesamt durchschnittlich. Die
hochsten Zustimmungswerte
bekommen das Theaterangebot
sowie die Rudolf-Oetker-Halle und
das Angebot an klassischen
Konzerten.

Die niedrige Treiberwirkung des
Markenbausteins zeigt jedoch, dass
das gute Kulturangebot der Stadt fiir
die Profilierung der Marke Bielefeld
bislang noch relativ wenig beitragt.
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Die Bausteine der Marke

Lebenswerte
GrofRstadt

Facettenreiches Starke
Kulturangebot Wirtschaft

Bielefeld

Stadt der
Bildung und
Wissenschaft

Funktionierendes
Gemeinwesen

Vielfaltige
Die Einkaufsstadt Unternehmungs-

moglichkeiten

Brandmeyer




, Gebrauchsanweisung”:

Mit dem Erfolgsmuster der

Marke Bieleteld arbeiten
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Nicht die Vielfalt der
Stadt vermitteln, sondern ihre
tiberzeugendsten Starken
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Zustimmung @

10

Die starksten Markenbausteine
= die tiberzeugendsten Stirken Bielefelds

Stadt der
Bildung und Lebenswerte
Facettenreiches || BV T it ol Starke GrofRstadt
Kulturangebot Wirtschaft
@=72
___________ | R
Funktionierendes u Vielfaltige
Gemeinwesen _ Unternehmungs-
_Die moglichkeiten
Einkaufs-
stadt
0% 5% 10% 15% 20%

Treiberwirkung Attraktivitat
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In den Zielgruppen (in- und extern) soll also der
Eindruck erzeugt werden, dass Bielefeld...

4 )
* cine lebenswerte Groffstadt ist

* cine starke Wirtschaft hat

* c¢ine Stadt der Bildung und
Wissenschaft ist

Brandmeyer Markenberatung




Konkret statt abstrakt:

Ausloser zu diesen gewtinschten
Vorstellungen tiber Bielefeld liefern
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Das Erfolgsmuster zeigt jene Gegebenheiten, mit denen die
erwiinschten Vorstellungen erzeugt werden konnen

Ausloser
Treiberwirkung  Zustimmung
Bielefeld hat den Wandel von einer Industriestadt zu
einem modernen, vielféltigen Wirtschaftsstandort sehr - 20% 7.1
gut bewaltigt.
Bielefeld ist eine wirtschaftlich starke Stadt. - 13% 7.1
Bielefeld ist Sitz vieler renommierter Unternehmen und . 81
bundesweit bekannter Marken. 10% ’
[
Treiberwirkung  Zustimmung
C Bielefeld hat eine groRe Tradition als Textilstandort. . 9% 8.3
Bielefelds Wirtschaft hat einen starken und gesunden . 76
Mittelstand. 8% ;
Bielefeld profitiert sehr davon, dass die Weltmarke . 82
Dr. Oetker hier ansassig ist. 7% ,
In Bielefeld sind besonders viele Familienunternehmen o 8.0
ansassig. 7% C
Bielefeld hat eine relativ niedrige Arbeitslosigkeit. l 6% 6,1

Gewiinschte Vorstellung

a I
,Bielefeld ist eine

Stadt mit starker
Wirtschaft”

N /
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,Storytelling”:

Zu diesen Gegebenheiten
tiberzeugende Geschichten,
Fakten, Argumente oder Bilder
vermitteln!
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Die Befragung liefert Hinweise zu iiberzeugenden

Geschichten tiber Bielefeld (1/3)

Frage 11: Bitte wéhlen Sie von den folgenden 16 Fakten genau die drei aus, die lhrer persénlichen Meinung nach

das Bild von Bielefeld in Deutschland am meisten verbessern wiirden.

Von jeder Stelle Bielefelds aus ist man zu Fuld in hochstens 5 - 10
Minuten im Grunen.

Mehr als 60 Prozent der Stadtflache von Bielefeld besteht aus
Grunflachen, landwirtschaftlichen Flachen, Parks und Waldern.

Der berihmte Teutoburger Wald verlauft mitten durch das Bielefelder
Stadtgebiet.

In Bielefeld haben einige mittelstandische und familiengefuhrte
Unternehmen ihren Sitz, die in ihrem Markt zu den weltweit Fihrenden

und Grof3ten zahlen.

Amtliche Statistiken zeigen, dass Bielefeld seit Jahren zu den sichersten
Grol3stadten Deutschlands gehort.

Das Land Nordrhein-Westfalen investiert bis 2025 tUber 1 Mrd. Euro in
den Campus Bielefeld, um eine der bundesweit modernsten
Infrastrukturen fur die Forschung und Lehre zu schaffen.

Basis: Bewohner Stadt Bielefeld (n=4.582)

2%

- > Lebenswerte

1% Grofistadt

y
-

Wirtschaft

- 267 wsp Lebenswerte

GrofB3stadt

Stadt der
- 24% == Bjldung und

Wissenschaft
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